会社業務全般の説明

（※　太字部分は今回は割愛）

第1３回(3時間)

　マーケティング（その２）

　III 製品開発戦略

　　A-製品開発のフェーズ


1.フェーズ1：製品コンセプトの開発


　a 製品アイデアの探究


　b アイデア・スクーリング


　c 製品コンセプトの開発


　d 効果測定


2.フェーズ2：戦略仮説の検討


　a マーケティング戦略検討


　b 事業経済性の分析


　c 効果測定


3.フェーズ3：製品化


　a 製品開発


　b テスト・マーケティング


　c 製品生産


　d 効果測定


4.フェーズ4：市場参入


　a 新製品の市場参入


　b 効果測定

　IV 価格政策

　　A-外部要因


1.製品ライフサイクル


　a 新製品導入期の価格政策


　b 成長期の価格政策


　c 成熟期の価格政策


2.価格弾力性


　a 競争状況


　b 流通


　c 規制

　　B-内部要因


1.マーケティング目標


2.コスト構造


3.マーケティング・ミックス戦略


4.社内での製品の位置づけ

　　C-価格レンジ


1.製造コスト


2.競合の価格


3.購買者の知覚価格

　V 流通チャネル

　　A-ゼロ段階チャネル：通販、訪販

　　B-１段階チャネル：大型小売業

　　C-２段階チャネル：卸、小売り

　　D-３段階チャネル：卸、二次卸、小売り

　VI プロモーション戦略

　　A-プロモーション・ミックス


1. 広告、販売促進、人的販売、パブリシティ、クチコミ

　　B -プロモーションミックス


1.プッシュ戦略


　a ファイナンス援助、販売方法の指導、販売意欲の喚起（リベート）


2.プル戦略


　a 広告等

　　C-広告戦略


1. 広告マネージメント


　a  広告目的の設定：「知らせる」「説得する 」「思い出させる」


　b 広告予算の設定：売上高の一定比率や競合他社並


　c メッセージ作成：効果的なメッセージ（クリエーティブ戦略）


　d 媒体の選定：新聞、雑誌、テレビ、ラジオ、屋外広告


2.クリエイティブ戦略


　a.企業が伝えるべき製品の属性を選び出す


　b.興味を持つ広告表現の作成（エンターテイメントやニュース性）


3.メディア戦略
